Wahlwerbung nach dem Windhundprinzip

Fiirs Aufhéingen von Plakaten gilt: Wer zuerst kommt, mahlt zuerst / Unterschiedliche Heran ehensweisen

VON KAI PURSCHKE

Achim. Mancherorts in Achim grenzt das
Gebotene derzeit an Reiziiberflutung. Neben
Plakaten fiir diverse Ausstellungen und Auf-
flihrungen hdngen nunmehr auch von fast
allen Parteien die Wahlplakate. Mal grell,
mal puristisch, mal mit Foto, mal ohne, auf
Achim bezogen oder ganz allgemein gefasst:
Abwechslung ist Trumpf. Aber nicht immer
hédngen Plakate dort, wo sie es durfen.

So musste die Stadtverwaltung in jiings-
ter Zeit unter anderem am Bahnhof und an
einer Bushaltestelle einschreiten, weil auf-
merksame Biirger Plakate gemeldet hat-
ten, ,die nicht so hingen, wie sie es sollten”,
sagt Claudia von Kiedrowski, die sich um
die Kommunalwahl kiimmert. Immer dann,
wenn etwa der Verkehr gefdhrdet sei, weil
jemandem durch die Plakate die Sicht ge-
nommen wird, greift die Stadt ein. Aber nur,
wenn sie entsprechende Hinweise von den
Biirgern bekommt. , Wir kénnen nicht alle
StraBen abfahren und jedes einzelne Plakat
kontrollieren”, erzdhlt Claudia von Kiedrow-
ski. Kontrolliert werde aber in jedem Fall,
ob die entsprechende Partei auf den Hin-
weis der Stadt reagiert hat.

Grundsitzlich gilt, dass Wahlplakate tiber-
all dort an 6ffentlichen Stellen prédsentiert
werden diirfen, wo sie den Verkehr nicht
behindern. Dabei gelte das Windhundprin-
zip oder wie die Verwaltungsfrau sagt: , Wer
zuerst kommt, mahlt zuerst.” Eine Partei,
die ein Plakat an einem Laternenmast be-
festigen mochte, diirfte dafiir nicht das Pla-
kat der Konkurrenz auf die andere Seite dre-
hen, es verschieben oder gar abdecken. Das
sei tabu. Frithestens acht Wochen vor der
Wabhl diirften Plakate im 6ffentlichen Raum
prasentiert werden und bis zum Freitag nach
dem Urnengang am 11. September sollten
sie wieder aus dem Stadtbild verschwunden
sein. Claudia von Kiedrowski: ,Das klappt
in der Regel ganz gut." Es komme zwar vor,
dass die Parteien die Abnahme ihrer Wahl-
plakate in NebenstraBen vergessen, aber
dann reiche ein Anruf, schildert sie.

Friihstarter in Achim war die FDP. Vor al-
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Sehr unterschiedlich présentieren sich die Plakate der Parteien, die in Achim am 11. September zur Kommunalwahl antreten. Bis auf die Piratenpartei, die
nun aber nachziehen mdchte, sind alle Farben an Laternenmasten und Co. vertreten.

70 habe die WGA iibers Stadtgebiet verteilt,
erzahlt Heckel. Und: ,Unsere Themen ste-
hen im Wahlprogramm, wir wollen den Bir-
ger daher direkt ansprechen und nicht mit

Stiick gebe, wie der Stadtverbandsvorsit-
zende Rudiger Diirr schildert. ,Bewusst an
gezielten Stellen" seien die Plakate befes-
tigt worden, was Diirr mit einem Beispiel
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wegen ihrer geringen GroBe nur von FuB-
gangern und Radfahrern zu erkennen sei-
en, Insgesamt 70 Stiick wiirden im Stadtge-
biet gezeigt, die Ideen fiir die Inhalte seien



len anderen hatten die Liberalen ihre grel-
len Plakate an StraBenlaternen und Co. be-
festigt. AuBerdem sind es so viele bei keiner
anderen Partei. ,Knapp 400 Stiick haben
wir anfertigen lassen”, sagt FDP-Stadtver-
bandsvorsitzender Hans Baum. Davon habe
man 15 Prozent in der Hinterhand behalten,
um kaputte Plakate zu ersetzen. Weil der
Landesverband dank eines Programms die
kostengunstige Produktion erméglicht habe,
orderte die FDP laut Baum jeweils 48 der
acht verschiedenen Motive mit Achim-Be-
zug. ,Jede Partei muss fiir sich entscheiden,
wie sie im Rahmen der Regeln Wahlkampf
betreiben mochte”, findet Baum.

Wolfgang Heckel und seine Mitstreiter von
der Wdhlergemeinschaft Achim (WGA) ge-
hen rein optisch einen anderen Weg — ihre
Plakate sind sehr reduziert: schwarze und
pinkfarbene Schrift auf weifem Grund. Etwa

Slogans oder Bildern." 3
Fiir Herfried Meyer von der SPD ltghen
die gedruckten Inhalte eines Wahlplakats

ohnehin nicht an erster Stelle. ,Es geht viel .

mehr um die Botschaft, dass
eine Wahl ansteht und die
Leute hingehen mégen”,
sagt er. Plakate konnten hel-
fen, die Menschen zu mobi-
lisieren. Die Sozialdemokra-
ten haben die Motive mit °
einem Grafikdesigner aus
ihren Reihen besprochen.
Dann wurden laut Meyer Kernsétze und
Symbolbilder herausgesucht, die Menschen
zeigen. Die SPD habe sich auf Achim bezo-
gene Aspekte iiberlegt ,und nicht Slogans
unseres Landesverbands tibernommen”.
Flachendeckend habe nun auch die CDU
ihre Plakate positioniert, von denen es 300
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) -Uﬁtennaueri; ,Die Krahenplakate hun@;en

dort, wo die von Krahen geplagten Men-
schen leben.” Dass die Christdemokraten
im Verglelch zu anderen Parteien spat an-
gefangen haben zu plakatie-
ren, sei absichtlich pas-
siert ,Zu frih loszulegen, ist

kurz vorher deutlich, was wir
wollen.”

Seit vergangener Woche
hangen auch die Plakate von
Biindnis 90/Die Griinen, die
mit einem Novum daherkommen. ,Erstmals
in der Geschichte der Achimer Griinen ha-
ben wir personalisierte Plakate®, sagt Silke
Thomas. Weil die Griinen gemeinsam fiir
die aufgefiihrten Inhalte stiinden, seien
Gruppen abgebildet. Erst nach dem Aufhén-
gen hitten sie bemerkt, dass die Gesichter

sinnlos. Wir machen lieber

in Achim entstanden. ,Das jst teurer als die
fertigen Plakate des Landesverbands”, er-
zahlt Silke Thomas.

Klaus Blauert von der Linken glaubt in-
des nicht daran, dass Wahlplakate helfen,
die Menschen in die Wahllokale zu bewe-
gen. ,Wer nicht hin will, geht auch nicht*,
meint er. Auf Landesebene sei iiber die In-
halte der Plakate abgestimmt worden, die
darauf aufgefiihrten Themen trédfen auch auf
Achim zu. Noch gar nicht plakatiert hat die

‘Piratenpartei. Florian Tenhaken sagt, dass

damit erst in der Nacht zu Sonnabend be-
gonnen werde, ,da wir uns mit den Vorbe-
reitungen fir die Internetwerbung und unse-
ren Kinospot beschéftigt haben”. Der par-
teilose Einzelkandidat Wolfgang Minder-
mann, der mit einem Foto von sich wirbt,
Evar fiir eine Stellungnahme nicht erreich-
ar.



